
OJD: Office de Justification de la Diffusion

EPIQ: Etude de la Presse d’Information Quotidienne

LNM: Lecture Numéro Moyen

Population Premium : dirigeants, cadres et individus vivant dans les 8% 
de foyers les + riches de France.

Premium Activ’ : cadres et dirigeants (foyers aisés ou non)

POSITIONNEMENT

Quotidien national d’information générale, Libération fonde son 

approche de l’information sur l’investigation, l’analyse, le décryptage 

et les éclairages traduisant l’émotion et l’humanité de l’actualité.

CONTENU REDACTIONNEL

Du lundi au vendredi, toute l’actualité s’articule autour des 4 grandes parties: 

Evénement, Monde, France et Economie, complétées par les rubriques 

Rebonds, Culture, Vous et Ecrans & Médias.

Une édition samedi - dimanche assortie d’un supplément pour lire, réfléchir, 

penser, rêver et se divertir. Le Mag, détachable et encarté au centre, opère 

un retour approfondi sur les personnalités qui font l’actualité (politique, 

culturelle, sportive…) et propose un guide pour le week end (voyages , livres, 

expositions, pièces de théâtre, DVD, jeux vidéos…).

LE TRAITEMENT DE L’IMMOBILIER

Quotidiennement, Libération fait le point sur ce qui fait l’information 

immobilière : le marché, les placements, mais aussi les tendances de 

l’habitat dans nos modes de vie.

Tous les mercredis, l’immobilier fait l’ouverture des pages Annonces, 

avec des formats spécifiques et exclusifs. Une présence est 

également possible en pages Annonces tous les autres jours.

DIFFUSION ET OPERATIONS SPECIALES

Libération est présent dans près de 18 000 points de vente 

sur toute la France.

83% des ventes se font au numéro

17% se font par abonnement.

Libération propose plusieurs dossiers spéciaux :

- le rendez-vous mensuel spécial lofts

- le rendez-vous du neuf

- le spécial villégiature

Libération, tout au long de l’année, 

des thématiques et des partenariats 

appuyés par des dossiers spéciaux 

PERFORMANCES

127 000 lecteurs ont l’intention d’acheter un bien immobilier dans 

les 3 ans.

519 000 propriétaires ou accédant à la propriété et 350 000 

locataires.

Diffusion :

111 584 exemplaires vendus 

chaque jour

(OJD 2009, DFP)

Audience :

EPIQ 2009 2010, LNM :

783 000 lecteurs

527 000 actifs

584 000 CSP+ (foyers)

PREMIUM 2009, LNM :

206 000 Premium Activ’

Rubrique :

Tous les jours

Périodicité :

Quotidien
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tabloïd
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